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ALCALDÍA DE MEDELLÍN 
DECRETO N° 1683 DE 2003 
(Diciembre 5) 
Por el cual se reglamenta la publiddad exterior visual y los avisos publicitarios en el Municipio de Medellín. 
EL ALCALDE DE MEDELLÍN, 
En uso de sus facultades legales, en especial de las conferidas por las Leyes 136 y 140 de 1994, la Ley 769 de 2002 y el Acuerdo de Autorizaciones N° 27 de 2003, y 
CONSIDERANDO: 
A) Que la Ley 140 de 1994 establece la reglamentación de la publicidad exterior visual, definiendo como tal “el medio masivo de comunicación destinado a informar o llamar la atención del público a través de elementos visuales como leyendas, inscripciones, dibujos, fotografías, signos o similares, visibles desde las vías de uso o dominio público, bien sea peatonales o vehiculares, terrestres, fluviales, marítimas o aéreas” 
B) Que con la reglamentación de la publicidad en los espacios visibles desde áreas de uso o dominio público se pretende mejorar la calidad de vida de los habitantes del país; mediante la descontaminación visual y del paisaje, la protección del espacio público y de la integridad del medio ambiente y la seguridad vial. 
C) Que la misma Ley 140 de 1994 establece que “podrá colocarse PUblicidad 
Exterior Visual en todos los lugares del territorio nacional, salvo los siguientes: a) 
En las áreas que constituyen espacio público de conformidad con las normas 
municipales...”. 
a 
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D) Que mediante la Ley 769 de 2002 por medio de la cual se expidió el Código 
Nacional de Tránsito, determinó como ámbito de aplicación todo el territorio nacional regulando, entre otras, la circulación de personas y vehículos por las vías públicas. 
E) Que mediante Acuerdo N° 27 de 2003, el H. Concejo de Medellín autorizó al 
Alcalde de Medellín para reglamentar la publicidad exterior visual y los avisos publicitarios en el Municipio de Medellín. 
DECRETA 
PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL, AVISOS Y PUBLICIDAD TRANSITORIA 
TITULO 1 
OBJETIVOS Y DEFINICIONES 
ARTÍCULO 1°. OBJETIVOS. La presente reglamentación tiene como objetivos principales los siguientes: 
1. Mejorar la calidad de vida de los habitantes del municipio de Medellín, mediante la descontaminación visual y del paisaje, la protección del espacio público y de la integridad del medio ambiente, la seguridad vial y la simplificación de la actuación administrativa, en relación con la publicidad exterior visual y los avisos publicitarios. 
2. Hacer de la publicidad exterior visual y de los avisos publicitarios un medio de comunicación que aporte a la promoción de ciudad y a la creciente consolidación de la educación de sus habitantes. 
ARTÍCULO 2°. ELEMENTOS QUE INCIDEN EN EL ESPACIO PÚBLICO. 
Son aquellos, que por sus características no son considerados amoblamiento urbano, pero interfieren de alguna forma con el espacio público. 
Dentro de estos elementos se consideran entre otros la publicidad Exterior Visual y el aviso publicitario. Tanto la publicidad exterior visual como el aviso publicitario son utilizados como medios de difusión, con fines comerciales, culturales, cívicos, 
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turísticos, informativos, de orientación peatonal y vehicular, política e institucional. 
ARTÍCULO 3°. PARÁMETROS PARA LA REGLAMENTACIÓN DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL Y DE LOS AVISOS PUBLICITARIOS. Las 
características que deben cumplir estos elementos para su aprobación, se reglamenta con base en los siguientes lineamientos: 
1. Ser de calidad, proporcional y consecuente con la jerarquía y el ámbito de cobertura del sitio donde se instale, con el fin de cumplir con el objetivo de construir ciudad. 
2. Integración física, visual y arquitectónica al paisaje urbano. 
3. Condiciones especiales de visibilidad y preservación del paisaje. 
4. Dimensiones proporcionales con el elemento y el espacio donde se instale. 
5. Los lugares para la instalación, estarán acordes con lo definido en el Plan de Ordenamiento Territorial, el carácter del sector y la jerarquía de la vía. 
6. Su permanencia o transitoriedad. 
7. El material debe ser acorde con los sitios de colocación y la permanencia 
de los elementos. 
ARTÍCULO 4°. CONCEPTO DE PUBLICIDAD. Es el conjunto de medios para divulgar o extender las noticias o hechos o para dar a conocer un producto comercial o industrial. 
ARTÍCULO 5°. PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. La publicidad exterior visual, según lo definido en la Ley 140 de 1994, es el medio masivo de comunicación con un área no inferior a los ocho (8) metros cuadrados, destinado a informar o llamar la atención del público a través de elementos visuales, como leyendas, inscripciones, dibujos, fotografías, signos o similares, visibles desde las vías de uso o dominio público, bien sea peatonales o vehiculares, terrestres o aéreas que hace parte de los componentes del amoblamiento urbano y por lo tanto es un elemento que incide y complementa el espacio público. 
ARTÍCULO 6°. AVISO PUBLICITARIO. Es el elemento con las mismas características de la publicidad exterior visual, pero con un área inferior a los ocho (8) metros cuadrados. 
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ARTÍCULO 7°. OTROS TIPOS DE PUBLICIDAD DE CARÁCTER TRANSITORIO. Es la publicidad que se coloca o exhibe con el fin de dar a conocer un espectáculo o evento transitorio y su tiempo de instalación no puede ser superior a la duración del evento. Se podrá instalar como máximo con un mes de anticipación al inicio del mismo. Puede reunir las características de la publicidad exterior visual, es decir ser una valla, también puede ser un aviso o ser otro tipo de aviso o publicidad con forma y dimensiones menores como afiches, pancartas, carteles, pendones, festones y pasacalles. 
TITULO II 
PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL 
CAPITULO 1 
CLASIFICACIÓN Y DISPOSICIONES GENERALES 
ARTÍCULO 8°. CLASIFICACIÓN. La publicidad exterior visual se clasifica de acuerdo con la estructura, el apoyo, el área y con las características de diseño; con su instalación; con el tiempo de instalación y con su contenido. 
1. De acuerdo con la estructura, el apoyo, el área y con las características de diseño, la Publicidad Exterior Visual puede ser: 
a. Vallas planas unilaterales o bilaterales (Gráfico 1 y 3). 
b. Vallas tridimensionales o volumétricas. (Gráficos 2 y 2a). 
c. Vallas con movimiento propio. (Gráfico 2B). 
d. Vallas con relieve. (Gráfico 4). 
e. Vallas articuladas (Gráfico 5) 
f. Vallas con transparencia. (Gráfico 6) 
g. Vallas de conjunto. (Gráfico 7) 
h. Vallas electrónicas 
Vallas de un apoyo. 
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2. De acuerdo con su instalación: 
a. Fijas: Publicidad instalada en una estructura fija. 
b. Móviles: Publicidad que se moviliza en vehículos, fijada o adherida al automotor. 
3. De acuerdo con el tiempo de instalación pueden ser: 
a. Permanentes o fijas. 
b. Transitorias. 
4 De acuerdo con su contenido: 
a. Valla Comercial: Publicidad cuyo fin es informar o promocionar un producto o servicio. 
b. Valla Institucional: Es aquella que tiene por objeto actividades o eventos del estado. Estas deberán cumplir con requerimientos para su instalación. Podrán contener publicidad en un diez por ciento (10%) del área total de la valla. 
c. Valla Política: Es la publicidad exterior visual 
distintivos que identifiquen a un candidato, gru 
político. Su instalación deberá estar acorde 
normativa que expida la autoridad electoral competente. 
Parágrafo 1°. Los casos no previstos en el presente decreto se regirán por las normas generales a que alude esta reglamentación. 
Parágrafo 2°. No se considera publicidad exterior 
artísticas como pinturas o murales, siempre y cuando 
comerciales o de otra naturaleza. Para este caso sólo 
empresa patrocinadora del mural. 
ARTÍCULO 9°. NORMAS GENERALES SOBRE MATERIALES E 
INSTALACION. La Publicidad Exterior Visual que se instale en el municipio de 
Medellín, deberá cumplir con las siguientes características: 
1. Material resistente a la intemperie. 
¿9 

comunicar todos los comercial 

que contiene mensajes o 
po, partido o movimiento 
con las resoluciones o 

visual, las expresiones no contengan mensajes se permite el logo de la 
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2. Ensamble sobre estructura metálica u otro material estable, instalada con sistemas fijos resistentes a los fenómenos de la naturaleza. 
3. Estar debidamente integrada física, visual y arquitectónicamente al paisaje, respetando la arborización existente y sus demás elementos constitutivos, además no podrá interrumpir las visuales de los miradores urbanos, ni de los elementos de valor patrimonial, cultural o histórico. 
4. La instalación de elementos permanentes o transitorios en los diferentes sitios en que se permite tendrá en cuenta las condiciones especiales de visibilidad y preservación del paisaje, además de las condiciones de seguridad física. 
5. Respetar las líneas de alta tensión guardando una distancia mínima de dieciséis (16) metros. 
6. La distancia mínima entre cualquier punto del elemento y el conductor más cercano a una red de servicios públicos, incluyendo los elementos que lo soportan (torres de energía de alta tensión, redes de energía, teléfonos en superficies bajo tierra o aéreas) deberá ser de ocho (8) metros. (Grafico 8). Para los demás elementos de servicio público (alcantarillado, acueducto, gas, etc.), se deberá cumplir con lo estipulado en los requisitos especiales de retiro establecidos para cada tipo de servicio público, por la entidad competente. La publicidad exterior visual que utilice servicios públicos deberá cumplir con los requisitos establecidos para su instalación, uso y pago. 
7. La Publicidad Exterior Visual mayor de ocho (8) m2 de área, deberá dedicar el diez por ciento (lO%) de su área total o del tiempo, cuando sean electrónicas, a la inclusión de mensajes cívicos, ecológicos, culturales o institucionales (Gráfico 9). 
8. Leyendas y dibujos: 
a. Los textos deben aparecer escritos en correcto español. Se exceptúa lo referente a nombres de personas naturales o jurídicas, los protegidos por el registro de marcas y las razones sociales. 
b. Los letreros deben ser de lectura simple y breve. 
c. Para vías de alto flujo vehicular (vías troncales, regionales y arterias) los dibujos no podrán ser de interpretación complicada, ni tener movimiento propio o dar alusión del mismo. 
d. Las leyendas y dibujos no se deben confundir con las señales o marcas de tránsito. 
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9. Las vallas no deben emplear lenguaje o imágenes violentas, ni que atenten contra la moral, el orden público, la seguridad social, ni constituir actos de competencia desleal. 
10. Toda publicidad exterior visual debe contener en el borde inferior izquierdo el nombre y el teléfono de la firma instaladora de la publicidad como el número del registro de instalación. (Gráfico 9). 
11. A toda Publicidad Exterior Visual se le deberá dar adecuado mantenimiento, de tal forma que no presente condiciones de suciedad, inseguridad o deterioro. Su incumplimiento será causal de retiro de la publicidad por parte de la firma instaladora. 
12. Podrán colocarse hasta dos (2) vallas contiguas en un mismo lugar del suelo urbano, donde la distancia mínima con las próximas no sea inferior a ochenta (80) metros, en el mismo costado de cuadra, salvo las disposiciones sobre zonas especiales de publicidad. 
Parágrafo. Las vallas podrán ser fijas, móviles, electrónicas, estar iluminadas en forma fija desde el exterior, directamente (con iluminación interior) o estar sin iluminación. 
ARTÍCULO 10°. DIMENSIONES PARA LA PUBLICIDAD EXTERIOR 
VISUAL. Las dimensiones para la publicidad exterior visual serán: 
1. El área máxima de la Publicidad Exterior Visual dentro del Municipio de 
Medellín, será de setenta y dos (72) metros cuadrados en el suelo rural y de cuarenta y ocho (48) metros cuadrados en el suelo urbano. 
2. La altura mínima del borde inferior de la valla con respecto al nivel del suelo será de dos con diez (2,10) metros. (Gráfico 10). 
3. La altura máxima en relación con el borde superior de la valla con respecto al nivel del suelo será de catorce (14) metros y la longitud máxima será de doce (12) metros. (Gráfico 10), siempre y cuando se garanticen las condiciones de seguridad y sin que vaya en detrimento del espacio público. 
4. A la Publicidad Exterior Visual de forma irregular se le calculará el área, multiplicando la altura de éstas desde su nivel inferior hasta el superior por el ancho que tengan los avisos en su mayor extensión. (Gráfico 15). 
./ 
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ARTÍCULO 11°. DURACIÓN. La publicidad exterior visual que cumpla con las condiciones previstas en la Ley 140 de 1994 y en el presente Decreto podrá permanecer instalada en forma indefinida o por el término que se haya solicitado, teniendo en cuenta su carácter de permanencia o transitoriedad. 
ARTÍCULO 12°. PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL TEMPORAL. La 
publicidad exterior visual temporal, deberá tener una dimensión máxima de veinticuatro (24) metros cuadrados, además de cumplir con las normas generales establecidas para las Publicidad Exterior Visual, con las disposiciones específicas que autorizan su carácter temporal. (Gráfico 61). 
ARTÍCULO 13°. SITIOS PERMITIDOS PARA LA UBICACIÓN DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL EN EL SUELO URBANO. Se podrá colocar publicidad exterior visual en todos los lugares privados del territorio, de conformidad con lo establecido en la Ley 140 de 1994, Ley 388 de 1997, Decreto Reglamentario 1504 de 1998, y en el Acuerdo 62 de 1999, Plan de Ordenamiento Territorial. La instalación de publicidad exterior visual se puede hacer, teniendo en cuenta lo siguiente: 
1. En lotes no construidos con frente a vías, en las áreas libres privadas de los lotes construidos, en las culatas o muros medianeros y en las terrazas de las edificaciones. Se podrá instalar siempre y cuando éstas no interfieran con las viviendas o con sectores residenciales. Su instalación deberá estar acorde con las normas establecidas en este Decreto, en la Ley 140 de 1994 y en el Acuerdo 62 de 1999. 
2. En el área de influencia de Inmuebles declarados patrimonio nacional. Respetar Doscientos (200) metros de distancia a los bienes inmuebles declarados patrimonio cultural. 
3. En centralidades urbanas y rurales, miradores panorámicos, áreas cívicas y representativas, parques recreativos y. deportivos, zonas verdes y unidades deportivas. Se permite la instalación de publicidad exterior visual, en los predios privados que lo circundan, donde el diez por ciento (1O%) dedicado al mensaje institucional, debe estar destinado a consolidar, preservar y complementar el carácter, la calidad ambiental y paisajística de estos espacios públicos, fortaleciéndolos como sitios de referencia urbana y colectiva de la ciudad. 
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4. En los cerros tutelares, parques lineales de quebradas y retiros del Río Medellín y de quebradas estructurantes del espacio público. 
Se permite la instalación de elementos de información, relacionada con sitios históricos, turísticos, educativos o culturales, además de la información temporal que haga parte de las políticas de las entidades estatales. 
Estos elementos pueden incluir mensajes comerciales, siempre y cuando éstos no ocupen más del treinta por ciento (30%) del tamaño del elemento informativo, según lo establecido en el artículo 1° de la Ley 140 de 1994. 
5. En los cerros o accidentes geográficos del sistema orográfico. 
Según lo definido en el Artículo 25 del Acuerdo 62 de 1999, se permite la localización de publicidad exterior visual de la tipología “con transparencias” a razón de una cada doscientos cincuenta (250) metros de longitud y sólo sobre las vías de acceso, cumpliendo con doscientos (200) metros de distancia a bienes inmuebles declarados patrimonio cultural y con las dimensiones establecidas en la Ley 140 de 1994. 
6. En las áreas de importancia recreativa y paisajística, en los ejes viales metropolitanos. Según lo dispuesto en el artículo 38 del Acuerdo 62 de 1999 y artículo 121 del Acuerdo 62 de 1999, en los corredores de importancia ambiental se permite instalar vallas con transparencia o de conjunto, en las áreas privadas que dan sobre estos ejes, de forma tal que éstas contribuyan al mejoramiento de la calidad espacial y, paisajística del corredor y de su entorno inmediato, sin crear impactos negativos en el perfil urbano. 
7. En ejes viales de comunicación urbano-rural. Según lo dispuesto en el artículo 39 del Acuerdo 62 de 1999, la Publicidad Exterior Visual que en el municipio haya de colocarse con frente a vías regionales, nacionales o departamentales, deberá ajustarse a los siguientes requisitos: 
a. Podrá ser Publicidad Exterior Visual con transparencia o de conjunto. (Gráfico 6 y 7). 
b. Dentro de los dos (2) kilómetros de carretera siguiente al límite urbano, podrá colocarse una valla cada veinte (20) metros en el mismo costado de la vía; después de este kilometraje, se podrá instalar una (1) valla cada doscientos cincuenta (250) metros. (Gráfico 11 y 16). 
c. La distancia mínima de la valla en relación con el cruce de ferrocarriles, vías arterias, puentes, retenes y curvas pronunciadas debe ser de cien (100) metros. (Gráfico 17). 
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d. La distancia mínima de la valla al eje de la calzada de servicio, en suelo urbano y rural deberá ser de quince (15) metros: (Gráfico 18). 
8. En el corredor multimodal de transporte del río Medellín. Se podrá instalar vallas comerciales en los lotes y zonas verdes privadas que tengan ,frente sobre la vía de servicio, a razón de una valla cada cien (100) metros, en el mismo costado de la vía; conservando una distancia mínima de sesenta y seis (66) metros desde el borde superior del canal. (Gráfico 19). 
9. Red peatonal de ciudad. Según lo dispuesto en el artículo 122 del Acuerdo 62 de 1999, se permite la instalación de publicidad exterior visual en las áreas privadas que dan sobre los ejes viales de uso peatonal o mixto, sin propiciar distracción vehicular y sin alterar las condiciones de comodidad y seguridad del peatón. Cuando estos ejes coincidan con corredores construidos de importancia ambiental prevalece este último y lo establecido para dichos corredores. 
10. Red Caminera del metro. Según lo dispuesto en el artículo 123 del Acuerdo 62 de 1999, se permitirá la instalación de publicidad exterior visual en las áreas privadas de los corredores peatonales que vinculan las estaciones del Metro con las centralidades urbanas de cada sector, para su localización se deberá respetar una distancia de cien (100) metros al viaducto y a las estaciones del Tren Metropolitano. 
ARTÍCULO 14°. INSTALACIÓN DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL EN LOTES URBANOS. En predios no construidos con frente a vía, únicamente se permite Publicidad Exterior Visual en áreas comerciales e industriales de acuerdo con los siguientes requisitos: 
1. Dejar una distancia mínima de dos (2) metros hacia el interior del paramento o cerramiento que se establezca. (Gráfico 20). 
2. La distancia mínima entre cada Publicidad Exterior Visual será de ochenta (80) metros en el mismo costado de la cuadra. (Gráfico 20). 
Parágrafo. Se podrán instalar hasta dos (2) vallas contiguas, acogiéndose a lo establecido en el artículo 9° de este Decreto, sobre proporción en área y altura. 
94r 
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ARTÍCULO 15°. INSTALACIÓN DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL EN EDIFICACIONES. Se podrá instalar Publicidad Exterior Visual en culatas de muros medianeros y en cubiertas en losa o terrazas de zonas comerciales e industriales siempre y cuando su tamaño no supere los costados laterales de dichos inmuebles, teniendo en cuenta los siguientes requisitos: (Gráfico 12) 

1. Tener un área máxima proporcional a la altura de 
una altura menor al de la fachada que la respalda, 

Altura en pisos 

2 
3 

4 
5 
6 

Área en Metros 
12 
24 
32 
40 
48 

la edificación un ancho y así: (Gráfico 13) 

2. Tener una distancia mínima tomada radialmente de entre cada valla. 
3. Para la instalación de la Publicidad Exterior Visual en debe obtener el consentimiento previo del propietario 

ochenta (80) metros 
propiedad privada se o poseedor. 

ARTÍCULO 16°. INSTALACIÓN DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL EN AREAS LIBRES PRIVADAS. En las estaciones de servicio y en los parqueaderos para visitantes de los establecimientos ubicados en áreas comerciales, se podrán instalar vallas de la línea de paramento hacia dentro a razón de una (1) por cada frente y con sujeción a las normas generales y respetando las áreas de circulación vehicular y peatonal, así como las de parqueo. 
ARTÍCULO 17°. INSTALACIÓN DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL EN UNIDADES DEPORTIVAS. Para la fijación de Publicidad Exterior Visual en estos sitios, es necesario tener en cuenta los siguientes requisitos: 
1. Respetar el alineamiento de las vías, dejando una distancia mínima de dos (2) metros del borde interior del andén (Gráfico 21). 
2. Estar por fuera de las áreas ornamentales y de circulación. (Gráfico 22). 
3. En las áreas verdes exteriores sólo se permitirá la instalación de Publicidad Exterior Visual institucional y señalización vial, peatonal e informativa. 
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4. En la señalización interior de los escenarios, se deberá demarcar: accesos, salidas, baños públicos y diferentes graderías. 
5. El panel de información y orientación peatonal deberá contener el nombre y la localización de los escenarios con respecto a la unidad deportiva. (Gráfico 23). 
6. Las Publicidad Exterior Visual de identificación de cada escenario debe 
contener: (Gráfico 24). 
a. Nombre de escenario. 
b. Municipio de Medellín, ente administrador. 
c. Nombre de las ligas que tienen sede en el escenario. 
d. Eventos, capacidades, horarios y tarifas. 
Parágrafo. En caso de que la instalación de la Publicidad Exterior Visual y la señalización se hagan bajo alguna modalidad de contraprestación, el 2O% del área total de la Publicidad Exterior Visual se podrá destinar a mensajes publicitarios. 
ARTÍCULO 18°. PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL EN LOS ESCENARIOS 
DE LAS UNIDADES DEPORTIVAS. Para la instalación de Publicidad Exterior 
Visual en los diferentes escenarios se deberá tener en cuenta: 
1. La localización, dimensiones y características de la Publicidad Exterior Visual. 
2. La distancia mínima entre el piso y el borde exterior de la publicidad de acuerdo con el escenario donde se vayan a instalar. 
3. La separación entre la Publicidad Exterior Visual. 
4. Si una empresa posee más de una valla por escenario deportivo, una de cada cinco (5) debe contener en la cara interior un ochenta por ciento (8O%) de mensaje cívico o institucional y un veinte por ciento (20%) de mensaje comercial. 
5. La colocación de Publicidad Exterior Visual publicitaria permanente y transitoria en los pasillos o en interiores de los escenarios, estará sometida a la autorización del ente municipal administrador del escenario. 
6. El ente municipal administrador de los escenarios deportivos se reservará el derecho de autorizar, previa solicitud, otro tipo de publicidad (pancartas, pasacalles, etc.), que se tengan que ubicar dentro del escenario durante un evento deportivo y con una duración no superior a un (1) mes. 
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ARTÍCULO 19°. INSTALACIÓN DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL EN LOS CORREDORES DEL METRO Y DE LOS SISTEMAS COMPLEMENTARIOS DE TRANSPORTE MASIVO. En áreas de influencia del Tren Metropolitano se respetará cien (100) metros del borde del viaducto y del paramento de las estaciones del Metro, áreas sobre las cuales queda prohibido la instalación de publicidad exterior visual en fachadas, culatas y terrazas. 
Parágrafo: Se prohíbe la fijación de Publicidad Exterior Visual sobre la estructura del Sistema de Transporte Masivo del Valle de Aburrá. 
ARTÍCULO 200. LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL PROMOCIONAL EN 
URBANIZACIONES Y EDIFICACIONES O PARCELACIONES EN PROCESO 
DE CONSTRUCCIÓN. 
Localización. En las obras en proceso de construcción o de reforma que se adelanten en el municipio, se podrá colocar Publicidad Exterior Visual visible en el área privada del sitio donde se desarrolla la obra y en el muro de cerramiento, de la obra. Estas deberán ser retiradas para el momento del recibo de la obra por parte de Planeación Municipal. (Gráfico 26). 
Características 
1. Cumplir con las normas generales establecidas para la Publicidad Exterior Visual 
2. Contener: (Gráfico 27). 
a. El número del Acto Administrativo que otorga la licencia de construcción, urbanización o parcelación. 
b. El nombre de la firma constructora, diseñadora o de los profesionales que intervengan en ella. 
c. El nombre y el teléfono del instalador. 
d. Indicar la licencia de construcción y el contrato de fiducia, suscrito por la empresa constructora y la empresa fiduciaria en caso de existir. 
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Parágrafo. Queda prohibida la colocación de Publicidad Exterior Visual en áreas del espacio público durante el proceso constructivo, lo mismo que en las edificaciones y urbanizaciones construidas. Para la instalación y registro de la valla, se deberá acoger a lo estipulado en la Ley 140 de 1994. 
No se permitirá Publicidad Exterior Visual en las etapas de las construcciones y urbanizaciones ya recibidas por Planeación Municipal. 
ARTÍCULO 21°. PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL DE PROMOCIÓN Y VENTA DE VIVIENDA. Toda publicidad o promoción que se haga en cualquier valla con el objeto de comercializar vivienda, deber cumplir con la obligación de insertar en el texto del mensaje, el número de la resolución o radicado que autoriza la venta, la fecha y la inscripción “Planeación Municipal, o Alcaldía”. (Gráfico 28). 
La dimensión de los caracteres o tipos utilizados en el texto escrito en la valla o pancarta, debe ser igual, como mínimo, al cincuenta por ciento (SO%) del tamaño de los empleados para destacar la razón social o el nombre de la persona sometida a control. (Gráfico 28). 
La Publicidad Exterior Visual para promocionar la venta de vivienda, sólo se podrá colocar luego de obtener el permiso para la venta, expedido por Planeación Municipal. 
ARTÍCULO 22°. INSTALACIÓN DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL EN 
TERRENOS DEL MUNICIPIO, DURANTE LA EJECUCIÓN DE CONTRATOS 
DE OBRAS CIVILES PÚBLICAS CON ENTIDADES OFICIALES. La 
instalación de publicidad exterior visual en los bienes inmuebles de propiedad del 
Municipio de Medellín, debe cumplir con lo siguiente: 
1. La ubicación de la publicidad se deberá hacer dentro del sitio donde se desarrolle la obra civil y sólo podrá permanecer mientras dure la ejecución de la obra civil. 
2. La publicidad deberá respetar las áreas de circulación peatonal y vehicular, el amoblamiento urbano, la vegetación y la arborización existente. 
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ARTÍCULO 23°. PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL DE CONTRATISTAS. De 
acuerdo con el tipo de contrato, la valla debe ser: 
1. Vafla de licitación pública o privada, 6x3 mts. 
2. Valla de contratación directa u orden de trabajo, 3x1.50 mts. 
CAPITULO II 
PROHIBICIONES PARA LA LOCALIZACIÓN DE PUBLICIDAD EXTERIOR 
VISUAL 
ARTÍCULO 24°. SITIOS PROHIBIDOS PARA LA UBICACIÓN DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. No se podrá instalar publicidad exterior visual en los siguientes sitios: 
1. Áreas que constituyan espacio público, según la Ley 140 de 1994, el Decreto 1504 de 1998 y el Acuerdo 62 de 1999,. salvo las excepciones establecidas en el Decreto 1504 de 1998. 
2. Dentro de los doscientos (200) metros de distancia de los monumentos nacionales y templos, edificaciones y sectores declarados patrimonio histórico y cultural. 
3. Sobre la infraestructura vial y de servicio público, tales como puentes, torres eléctricas, postes, así como sobre cualquier otra estructura de propiedad del estado. 
4. En las edificaciones de valor patrimonial y cultural. 
5. Zonas residenciales con excepción de la Publicidad Exterior Visual de identificación. 
6. Fachadas de edificaciones, incluyendo cubiertas diferentes a losas o terrazas, marquesinas y patios interiores. (Gráfico 30). 
7. Areas libres públicas o privadas de un complejo vial y en los elementos constitutivos de una sección vial, (Gráfico 30A). 
8. A menos de cien (100) metros radiales de las glorietas, tomados a partir del borde exterior de la misma. (Gráfico 32). 
9. Estructura del viaducto y estaciones del Metro, a excepción de la señalización de orientación que para tal efecto instala la Empresa del Metro. (Gráfico 35). 
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10. En el amoblamiento urbano, donde se contamine visualmente el medio ambiente y paisaje urbano, salvo las excepciones sobre zonas éspeciales de publicidad. 
11. Sobre cubiertas y terrazas de las edificaciones que se encuentren dentro de las unidades deportivas. 
12. En las áreas ornamentales y de circulación de las unidades deportivas a excepción de las Publicidad Exterior Visual de señalización. 
13. En la propiedad privada que se instale sin el consentimiento del propietario o poseedor, salvo lo dispuesto para zonas especiales de publicidad. 
14. Terrazas de edificaciones que se encuentren en el cono de aproximación del aeropuerto. 
15. Torres de energía y demás amoblamiento de las unidades deportivas. (Gráfico 25). 
16. A menos de los cien (100) metros de distancia del viaducto y de las estaciones del Tren Metropolitano. 
Parágrafo. Se exceptúa de estas prohibiciones la publicidad que por su permanencia en el tiempo se han constituido en parte de la identidad y de la valoración de los inmuebles de valor cultural y patrimonial del orden nacional o municipal. 
TITULO III 
AVISOS PUBLICITARIOS 
CAPITULO 1 
CLASIFICACIÓN Y DISPOSICIONES GENERALES 
ARTÍCULO 25°. CLASIFICACIÓN. Los avisos publicitarios se clasifican de acuerdo con: el tiempo de instalación; las características y diseño; ubicación e instalación y de acuerdo con su función: 
1. De acuerdo con la ubicación: 
9 
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a. En marquesinas y tapasoles 
b. Para edificios en altura 
c. En vitrinas. 
d. En esquina. 
e. En fachada colindante. 
f. En edificaciones industriales comerciales y de servicios, 
g. En áreas residenciales. 
Ii. En teatros. 
i. En conglomerados comerciales. 
j. En inmuebles de valor patrimonial. 
k. En puentes, Separadores, glorietas, parques y zonas verdes. 
1. En unidades deportivas. 
2. De acuerdo con las características y diseño: 
a. Aviso luminoso. Son los que reflejan iluminación. 
b. Aviso de conjunto. Son los avisos conformados por varias unidades o letras. 
c. Aviso tipo “y”. Son avisos adosados a las fachadas en forma de y. 
d. Aviso en marquesina. Son avisos de identificación adosados o pintados en la parte frontal de las marquesinas o tapasoles de los establecimientos comerciales e industriales. (Gráficos 42 y 43). 
e. Aviso Tipo Mosaico. 
3. De acuerdo con su función: 
a. Aviso promocional o de publicidad comercial. Es todo aquel diferente a la razón social o comercial del local; pueden ser permanentes o transitorios. 
b. Aviso de identificación. En el cual sólo aparece el nombre del establecimiento o edificio; son permanentes. 
c. Aviso de orientación urbana. Es la que se utiliza para orientar e informar sobre los lugares turísticos, culturales o de carácter educativo, cultural o deportivo, de interés general, principalmente cuando son de difícil acceso. 
d. Aviso de proximidad. Es el aviso instalado para advertir sobre la proximidad de un lugar o establecimiento. 
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4. De acuerdo con su instalación: 
a. Aviso fijo. Son avisos publicitarios que se instalan adosados o pintados a las fachadas o con estructura propia. 
b. Aviso móvil. Son avisos publicitarios que promocionan un producto o servicio y se instalan en vehículos de transporte público colectivo, o en vehículos distribuidores de mercancías como distintivo de la imagen corporativa la empresa. 
5. De acuerdo con el tiempo de instalación: 
a. Aviso permanente. Es aquel que se conserva instalado por un término mayor de 30 días calendario. 
b. Aviso transitorio. Es aquel que se instala por un término menor o igual a treinta (30) días calendario. 
SECCIÓN 1 
AVISOS FIJOS 
A. De Acuerdo con la ubicación: 
ARTÍCULO 26°. AVISO EN MARQUESINA O TAPASOL. Para la aprobación, 
los avisos en marquesinas o tapasoles deberán cumplir con lo siguiente: 
1. La dimensión del aviso adosado no podrá sobrepasar la altura de la parte frontal de la marquesina o tapasol, máximo 0.60 mts., ni la longitud de la misma. (Gráficos 42 y 43). 
2. El aviso se deberá instalar adosado a la marquesina, teniendo en cuenta no sobresalir frontalmente más de 20 cm. Nunca se podrá colocar sobre la cubierta de la marquesina. (Gráfico 42). 
3. El aviso podrá ser pintado o formar parte integral de la marquesina, excluyendo la parte frontal; para tal caso la longitud podrá abarcar el largo de la misma. En caso de que el aviso ocupe la totalidad de la superficie inclinada no se permitirá la utilización de la parte frontal. 
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4. En los locales ubicados en esquina se podrá instalar el aviso en cada una 
de las dos fachadas de la marquesina o reemplazar una de las fachadas 
por el área de la esquina, cumpliendo con las dimensiones establecidas. 
ARTÍCULO 27°. AVISO PARA EDIFICIOS EN ALTURA. Se permite en forma restringida, el aviso de identificación a una altura superior a dos con diez (2.10) metros y de 8.00 metros de altura, siempre y cuando se haga como parte integral de la fachada de la construcción. 
Parágrafo. Los avisos con materiales reflectivos de alta retroreflexión serán de uso exclusivo para la señalización del tránsito y la nomenclatura urbana. 
ARTÍCULO 28°. AVISO EN VITRINAS. Se permiten avisos publicitarios o de identificación, pintados en las vitrinas de locales comerciales y almacenes, en un 20% del área total de la vitrina. (Gráfico 44). 
ARTÍCULO 29°. AVISO EN ESQUINA. Los locales comerciales ubicados en las esquinas o que tengan varios frentes, podrán instalar avisos en cada una de sus fachadas, sin exceder el área determinada. (Gráfico 47). 
ARTÍCULO 30°. AVISO EN FACHADA COLINDANTE. Cuando la fachada de un local, no cuente con el área útil suficiente para la colocación del aviso, se podrá utilizar un área adicional de los paramentos colindantes, previo permiso del propietario y cumpliendo con las demás normas establecidas sobre el particular. (Gráfico 48). 
ARTÍCULO 31°. AVISO EN EDIFICACIONES COMERCIALES, INDUSTRIALES Y DE SERVICIOS. Todo proyecto de edificación, que prevea la construcción de locales, debe dejar prevista desde el diseño, un veinte por ciento (20%) del área de la fachada de cada local para la instalación de los respectivos avisos, respetando una altura de dos metros con diez centímetros (2.10) (Gráfico 
49). 
ARTÍCULO 32°. AVISO EN ÁREAS RESIDENCIALES. Los avisos de identificación que se coloquen en locales comerciales autorizados y situados en áreas netamente residenciales, tendrán un área máxima equivalente a un (1) metro cuadrado, y no podrán ser luminosos. (Gráfico 45). 
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ARTÍCULO 33°. AVISO EN TEATROS. El tratamiento publicitario en las fachadas de los teatros, salas de cine y establecimientos similares, por medio de dispositivos luminosos, deberá ajustarse a lo establecido en el artículo para avisos luminosos y sus parámetros estéticos. 
Para instalar avisos promocionales de películas o eventos en estos sitios, se deberá tener en cuenta que el área ocupada no exceda el 2O% de la fachada del local, y su retiro se deberá realizar inmediatamente se acabe el evento; en ningún caso se podrá pintar el aviso directamente sobre el paramento o fachada, a no ser que sea una superficie reservada para tal fin. 
ARTÍCULO 34°. AVISOS PUBLICITARIOS EN CONGLOMERADOS COMERCIALES. Los centros o conglomerados comerciales que tengan como máximo una cuadra de longitud y tres (3) pisos de altura, podrán tener aviso de identificación y aviso publicitario promocional en sus fachadas siempre y cuando no superen los bordes de la fachada y cumplan con una proporción de área en relación con la altura, de la siguiente forma: 
1. Para fachadas de 1 piso, tener una publicidad de 6 metros cuadrados de área, ó máximo dos (2) por cada fachada, cuya sumatoria no supere esta área. 
2. Para fachadas de 2 pisos, tener una publicidad de 12 metros cuadrados de área, ó máximo dos (2) por cada fachada, cuya sumatoria no supere esta área. 
3. Para fachadas de 3 pisos, tener una publicidad de 24 metros cuadrados de área, ó máximo dos (2) por cada fachada, cuya sumatoria no supere esta área. 
ARTÍCULO 35°. AVISOS EN INMUEBLES DE VALOR PATRIMONIAL. De 
acuerdo con lo establecido en el Decreto Municipal 721/91, artículo 25, se ha definido: 
1. “En todas las edificaciones patrimoniales se permiten únicamente avisos de identificación de locales, a razón de uno por cada local. Cuando éste se encuentra en esquina, se permite un aviso de identificación para cada costado que posea acceso. (Gráfico 50). 
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2. Se prohíben los avisos promocionales o de publicidad de cualquier tipo en todas las edificaciones. Se prohíben los avisos pintados directamente sobre la fachada de la edificación o sobre alguno de sus elementos componentes, incluyendo los de cierre. Igualmente, se prohíben los avisos de neón en las edificaciones nivel 1 y 2 de conservación. 
3. Se restringen los avisos de identificación del uso total de edificación en cuanto a materiales y localización en la fachada. 
4. Todos los avisos que se proyecten en las edificaciones del patrimonio histórico, arquitectónico y cultural de la ciudad deberán someterse a un análisis especial, pretendiendo que éste no afecte las características y valores de las mismas. 
5. Deberán ser removibles y estar adosados a la edificación. Su instalación o su remoción no deberán afectar los materiales de fachada. No deberán sobresalir de ella frontalmente más de veinte (20) centímetrqs. Su forma y tratamiento deberá armonizar y guardar proporción con los vanos y con el conjunto de la edificación”. 
ARTÍCULO 36°. AVISO EN PUENTES. Se permite la instalación de avisos de identificación en puentes peatonales y vehiculares, sin sobrepasar el diez por ciento (1O%) del área total de la fachada del puente. 
ARTÍCULO 37°. AVISO PUBLICITARIO EN SEPARADORES, GLORIETAS, PARQUES Y ZONAS VERDES: 
1. Se permite la instalación de avisos con mensajes comerciales y cívicos de empresas particulares como contraprestación por el mantenimiento del espacio público, previa elaboración del Convenio con la Administración Municipal a través de la Secretaría de Obras Públicas y de la Secretaría de Hacienda. 
2. La dimensión máxima será de un (1) metro de ancho por 0.70 metros de altura, con una cara para mensaje comercial y la otra para mensaje cívico ecológico. 
3. Se permite la instalación de dos (2) avisos de mantenimiento por cada espacio público, para los separadores centrales se permitirá instalar uno (1) por cada 80 metros lineales como máximo. (Gráfico 50A) 
J)Lr( 
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ARTÍCULO 38°. AVISO EN UNIDADES DEPORTIVAS. 
1. Se permite la dotación de avisos de identificación, uno por cada escenario, con una dimensión máxima de 2 metros x 1 metro, sin mensajes publicitarios y adosados a la fachada sin que sobresalga de ella frontalmente más de treinta (30) centímetros. 
2. El borde inferior del aviso deberá estar a una altura mayor de 2.10 metros sobre el nivel del andén y el borde superior a 3.10 metros. 
3. El aviso podrá ser pintado directamente sobre la fachada, siempre y cuando cuente con un espacio acondicionado para tal fin o estar fabricado en un material resistente a la intemperie. 
ARTÍCULO 39°. AVISOS PUBLICITARIOS EN AMOBLAMIENTO URBANO: 
Se podrá permitir avisos comerciales ocupando el diez por ciento (lO%) del área de cada cara o fachada de cada elemento del amoblamiento urbano, cuando la instalación del amoblamiento obedezca a un proyecto integral contratado por la Administración Municipal. 
Esta tipología de amoblamiento deberá contener mensajes cívicos o institucionales para uso exclusivo de la Administración Municipal, en un porcentaje mínimo adicional del cincuenta por ciento (5Q%) de las caras de publicidad comercial de cada amoblamiento. 
Parágrafo 1°. Sin embargo, en el caso específico del Panel Publicitario, entendido éste como el elemento con dos caras publicitarias opuestas relacionado a otro elemento del mobiliario urbano, se podrá permitir la instalación de avisos que ocupen la totalidad del área de sus dos caras, calculando el porcentaje del lO%, no en relación con cada elemento, sino, respecto a la suma de las caras o fachadas de los elementos del proyecto integral de amoblamiento urbano. En este evento, el cinco por ciento (5%) de la suma de las áreas de las caras de los paneles publicitarios del proyecto integral, se deberá destinar a avisos institucionales y cívicos. 
Parágrafo 2°. Por cada elemento del mobiliario urbano solo se admite un panel publicitario relacionado. 
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B. De acuerdo con su diseño: 
ARTÍCULO 400. AVISO TIPO MOSAICO. En las fachadas de las edificaciones que tengan un acceso común a varias oficinas y/o locales comerciales internos; sólo se podrá colocar el nombre de los establecimientos a manera de mosaico, dentro de un mismo elemento. Además, se permitirá colocar avisos independientes en las fachadas de los locales que tengan acceso independiente o vitrina a nivel del primer piso. (Gráfico 44, 44A y 44B). 
Parágrafo. Los avisos tipo mosaico sólo se podrán instalar a una altura inferior de dos con diez (2.10) metros. 
C. De acuerdo con su función. 
ARTÍCULO 41°. AVISO DE ORIENTACIÓN. El aviso de orientación urbana se podrá instalar en antejardines o zonas verdes públicas, sólo cuando la topografía del predio privado no lo permita, o cuando no existan áreas libres privadas disponibles. Deberán tener dimensiones máximas de 1.00 metro por 0.50 metros. (Gráfico 29). 
ARTÍCULO 42°. NORMAS GENERALES PARA LA INSTALACIÓN DE AVISOS DE IDENTIFICACION. En áreas comerciales e industriales se permite como máximo la colocación de un (1) aviso de identificación por cada local, con la posibilidad de contener publicidad comercial, sin que exceda el veinte por ciento (2O%) del área total de la fachada correspondiente al establecimiento o local donde se ubica y sin sobresalir de ella frontalmente más de treinta centímetros (30 cms). (Gráficos 37, 38 y 46). 
El borde inferior del aviso deber estar a una altura mayor de dos metros con diez centímetros (2.10 m) sobre el nivel del andén. El borde superior no podrá superar una altura mayor de ocho metros (8 m). (Gráficos 37 y 38). 
Los avisos pueden ser pintados, grabados, proyectados, iluminados, luminosos y estar fabricados en metal, madera, plástico, u otro material resistente a la intemperie. 
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Los avisos de identificación o de propaganda comercial que no conformen una unidad, podrán ser diseñados en cuerpos o letras separadas, siempre que el área del conjunto no sobrepase la permitida. (Gráfico 40). 
El aviso luminoso sólo se permite en zonas industriales y comerciales, siempre y cuando los pisos inmediatamente superiores de la misma edificación y de las edificaciones colindantes, no se destinen al uso de vivienda. En caso de existir viviendas, la iluminación producida por los avisos no debe perturbar el sosiego en las mismas. (Gráfico 45). 
Los avisos tipo “y” se admiten sin sobresalir más de 30 centímetros a partir del paramento, y con un ángulo menor de treinta (30) grados en relación con la fachada. (Gráficos 41 y 41A). 
ARTÍCULO 43°. AVISOS DE PROXIMIDAD. Se podrá instalar avisos de proximidad en las áreas privadas del suelo rural, cumpliendo con lo siguiente: 
1. . Sólo podrá ubicarse en el lado derecho de la vía, según el sentido de circulación del tránsito, en dos (2) lugares diferentes dentro del kilómetro anterior al establecimiento. 
2. Los avisos deberán tener un área máxima de cuatro (4) metros cuadrados y no podrán ubicarse a una distancia inferior de quince (15) metros, contados a partir del borde de la calzada más cercana al aviso. 
3. No se podrá obstaculizar la visibilidad vehicular, la señalización vial y la nomenclatura urbana. 
4. Se deberán respetar doscientos (200) metros de distancia a los bienes declarados patrimonio cultural. 
5. No se podrán instalar los avisos en la arborización o especies vegetales, en la infraestructura de servicios públicos, o en otra infraestructura del estado. 
SECCIÓN 2 
AVISOS MÓVILES 
ARTÍCULO 44°. AVISOS MÓVILES. Se permitirá la instalación de avisos móviles publicitarios instalados en vehículos automotores cumpliendo con las siguientes condiciones: 
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• La instalación, pintura o adhesión de avisos o letreros en vehículos automotores, en ningún caso podrá adicionar o modificar el ancho y/o la longitud originales del vehículo. Por lo tanto no podrán ocupar un área superior a los costados sobre el cual se ha fijado. 
• La altura del vehículo, incluyendo la del aviso o letrero, medida desde la superficie de la vía y la parte más alta del aditamento fijado al vehículo, no podrá ser superior a cuatro con diez (4.10) metros. 
• Por ningún motivo podrán instalarse avisos o letreros que obstaculicen la visibilidad de las placas de identificación del vehículo o que induzcan a error en su lectura. 
• No podrán ocupar u obstaculizar las ventanas o puertas. 
ARTÍCULO 45°. AVISOS EN BUSES, BUSETAS Y MICROBUSES. No se 
permitirá la fijación de avisos sobre la capota. Se podrán adherir, instalar o pintar avisos o letreros en las superficies laterales exteriores del vehículo así: 
• En la parte posterior, deberá conservarse la placa original en lugar visible. en la parte superior, en tamaño y color que sobresalgan frente al fondo y colores del mensaje publicitario, el vehículo deberá llevar el número interno, el nombre de la ruta y el número de afiliación a la empresa. si se recubren los vidrios, deberá utilizarse un material que permita la visibilidad total desde el interior del vehículo hacia el exterior (material micro perforado). 
• En los costados laterales, deberá conservarse, en tamaño y color que sobresalgan frente al fondo y colores del mensaje publicitario: el número de la placa, el número de la ruta, el nombre de la empresa y el número de afiliación de la empresa y en ningún caso se podrá utilizar los vidrios del conductor, ni de los pasajeros en la parte frontal, ni en los costados laterales, solo se podrán utilizar las tejas en los vehículos que las posean. 
Parágrafo 1°. Con el fin de evitar la contaminación visual, el Municipio de Medellín aprueba la totalidad de cien (100) vehículos de servicio público del parque automotor existente, el cual se controla mediante el recibo de pago expedido por la Secretaría de Hacienda, del mes anterior. Cada conductor debe portar éste en caso de que las autoridades de tránsito lo requieran. 
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Los vehículos que circulen en el municipio de Medellín deberán cumplir con lo establecido en el presente Decreto. 
Parágrafo 2°. Los avisos publicitarios autorizados en vehículos automotores destinados al servicio público de transporte de pasajeros podrán permanecer instalada durante el tiempo por el cual se haya otorgado la autorización, teniendo veinticuatro (24) horas adicionales, improrrogables para su desmonte o retiro, incluyendo todos los elementos adicionales utilizados para el efecto. En caso de ser vehículo con imagen de la empresa, tendrá adjunta la matricula de propiedad o de contrato. 
En los carros distribuidores de mercancía, sólo se permitirá publicidad relacionada con la empresa o el distintivo de la misma. 
Parágrafo 3°. No podrán portarse vallas letreros o avisos, diferentes a los distintivos y colores de la empresa y los específicos del tipo de servicio, en la parte posterior de los vehículos destinados al servicio público de transporte escolar. 
ARTÍCULO 46°. AVISOS EN VEHÍCULOS TIPO AUTOMÓVIL. Se podrá colocar avisos en las capotas de estos vehículos, siempre y cuando: 
• Se instale sobre un aditamento resistente a los fenómenos naturales, de forma tal que se integre al elemento portante, en forma paralela y que su tamaño no supere el cincuenta (50%) por ciento del área de la capota, ni tenga un área superior a cincuenta (50) centímetros cuadrados. 
• No se podrán utilizar ninguno de los vidrios del vehículo. 
• En los costados laterales,debajo de los vidrios, en una proporción máxima del setenta por ciento (70%) de la superficie de cada costado, de tal manera que permita identificar claramente los colores originales del vehículo registrados en la licencia de tránsito. En los vehículos taxi y en los automóviles destinados al servicio público de transporte, no podrán instalarse o adherirse avisos o letreros en los costados laterales, ni en la parte posterior del vehículo, excepto los que identifiquen la empresa y el tipo de servicio. 
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Parágrafo. No se permitirá avisos publicitarios en vehículos particulares o de transporte individual público, ni de transporte escolar o servicios especiales, a excepción del aviso de identificación o distintivo de la imagen corporativa de la empresa que distribuye mercancías. 
ARTÍCULO 47°. AVISOS EN VEHÍCULOS DE CARGA. Se permitirá adherir avisos en los costados laterales de la carpa, carrocería de estacas o láminas metálicas de los furgones y contenedores. También en la parte superior de la carrocería, cuando es metálica o carpada. Los avisos deberán asegurase de tal manera que no exista peligro de caer a la vía, cumpliendo con lo establecido en el artículo 43, sobre vehículos con plataforma de uso exclusivo para el porte de avisos publicitarios y letreros. 
ARTÍCULO 48°. VEHÍCULOS CON PLATAFORMA DE USO EXCLUSIVO PARA EL PORTE DE AVISOS PUBLICITARIOS Y LETREROS. Los avisos y letreros que se instalen sobre plataformas se someterán a las siguientes características: 
a. Sólo podrán existir dos (2) caras laterales con publicidad, con un área máxima de cuatro (4) por dos (2) metros, medidos desde el chasis, las cuales pueden estar iluminadas. 
b. Sólo puede existir una cara posterior de máximo dos (2) por un (1) metro de área, la cual no podrá tener iluminación. 
c. La capacidad de carga permitida será inferior a tres (3) toneladas. 
d. No podrán portar pasajeros en la plataforma cuando el vehículo esté en movimiento. 
e. No podrán portar sonido, salvo cuando estén estáticos en un evento con previa autorización de la entidad municipal competente. 
f. Sólo podrán transitar sobre la vía pública, en las calzadas vehiculares. 
g. No podrán exceder las normas de velocidad permitidas en el perímetro urbano. 
h. En la noche los móviles deberán mantener las luces de parqueo encendidas. 
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ARTÍCULO 49°. SATURACIÓN. Se permite la instalación de avisos móviles publicitarios no superior al diez por ciento (10%) de la capacidad transportadora de cada empresa de transporte público colectivo, siempre que este porcentaje no supere los cien (100) vehículos establecidos en el artículo 45. 
CAPITULO II 
PROHIBICIONES PARA LA LOCALIZACIÓN E INSTALACIÓN DE AVISOS ARTÍCULO 500. PROHIBICIONES. Se prohíbe instalar avisos: 
1. Sobre aleros, voladizos, tapasoles y marquesinas de las edificaciones, salvo lo dispuesto en el artículo 26 de este decreto (Gráfico 51). 
2. En forma perpendicular a las edificaciones. 
3. Instalar pasacalles comerciales o publicitarios en árboles. 
4. Grabar o pintar propaganda comercial sobre templos, monumentos históricos o artísticos, en andenes, árboles, elementos ornamentales, postes y estructuras de energía y en bienes de uso público; en elementos naturales tales como piedras, peñascos y praderas y en elementos artificiales creados por el hombre como placas de canalización o taludes de vías públicas y en las estructuras del metro o de los sistemas complementarios de transporte masivo. (Gráfico 53 y 53A). 
5. Instalar avisos móviles o fijos en: andenes, antejardines, zonas verdes o cualquier área del espacio público, salvo avisos de orientación (Gráfico 54 y 54A). 
6. Avisos de todo tipo que se encuentren suspendidos en antepechos o incorporados en cualquier forma a las ventanas. (Gráfico 55). 
7. Instalar avisos en áreas de edificaciones, cuya altura sea superior a 8 mts. (Gráfico 55). 
8. Instalar avisos en las torres de energía y marcadores de los escenarios de las unidades deportivas. 
9. Instalar, pintar o fijar avisos, pasacalles, carteles o afiches publicitarios y comerciales en los siguientes sitios: 
a. Cubiertas, muros medianeros, dinteles, puertas, ventanas o en otros elementos de cierre constitutivos de la fachada; a excepción de los permitidos en esta reglamentación. (Gráfico 56). 
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b. Puentes o pasos a desnivel, a excepción de la altura máxima y señales de tránsito e ¡dentificación del puente, cumpliendo con lo establecido en el artículo 36 de este decreto (Gráfico 57). 
c. Postes y estructuras de servicios públicos. (Gráfico 53A). 
d. En edificaciones públicas. 
e. Sobre las estructuras del viaducto del Metro y del Sistema complementario de transporte masivo, en las áreas públicas y en el amoblamiento urbano, con excepción de los de identificación o señalización propios de la Empresa Metro de Medellín. 
f. Graderías y fachadas de los escenarios en unidades deportivas. 
g. En muros de contención ubicados en zonas públicas y en las placas de las canalizaciones del río y quebradas afluentes. (Gráfico 59). 
h. En los andenes, vías y zonas de uso público. 
En todas las edificaciones de valor patrimonial. 
TITULO IV 
PUBLICIDAD TRANSITORIA 
CAPITULO I 
CLASIFICACIÓN Y DISPOSICIONES GENERALES 
ARTÍCULO 51°. CLASIFICACIÓN. La publicidad transitoria se clasifica así: 
1. Publicidad transitoria fija. Es la publicidad que se coloca con el fin de dar a conocer un espectáculo o evento transitorio y su tiempo de instalación no puede ser superior a la duración del evento. Se podrá instalar como máximo con un mes de anticipación al inicio del mismo. Puede ser pasacalle, pendón, cartel, afiche, aviso, pancarta y valla. 
2. Publicidad transitoria móvil. Es la publicidad exterior visual que instalada sobre vehículos automotores que transitan o se ubican sobre las vías y las áreas públicas, la cual debe cumplir con lo establecido en los artículos 44 y siguientes de este decreto. 
Parágrafo. Las épocas preelectorales con miras a la participación democrática se consideran como publicidad transitoria y como tal debe ajustarse a su reglamentación. 
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ARTÍCULO 52°. NORMAS PARA LA PUBLICIDAD TRANSITORIA FIJA. 
Contenido: En la publicidad transitoria tija, sólo se permitirán anuncios relativos a espectáculos públicos, de carácter político, institucional, cívico, cultural, deportivo y artístico. 
Permanencia: Una vez finalizado el evento objeto de la publicidad, el interesado deberá retirar los elementos de lo contrario se ordenará su retiro a costas del interesado, esta cláusula estará contemplada en el registro. El sitio no quedará habilitado para la colocación de nueva publicidad. 
Ubicación: Se podrán instalar pendones, festones y pasacalles en postes de alumbrado público con el respectivo permiso previo de las Empresas Públicas de Medellín. 
ARTÍCULO 53°. PASACALLES, PENDONES Y FESTONES. 
1. Definición. Anuncio temporal pintado en tela, que se coloca elevado con respecto a una vía, perpendicular o paralelo a la misma. (Gráfico 61A, 61B y 62). 
2. Características. Los pasacalles deberán tener 0.75 metros de ancho, por un largo igual o menor al ancho de la vía, estar a una altura mínima de 4.50 metros, en vías urbanas y de 5.00 metros en vías regionales, departamentales y carreteras nacionales, dentro del perímetro urbano de Medellín. Además, deberán destinar el 10% del área para un mensaje cívico. Los pendones tendrán un máximo de 0.75 metros de ancho, por 1.0 metro de largo. (Gráfico 61A, 61B y 62). 
3. Localización. Se permite ubicar máximo dos (2) pasacalles por cuadra, en vías, áreas y corredores comerciales e industriales, a las cuales dé frente alguna edificación o conjunto de carácter institucional. (Gráfico 62A). 
4. Mensaje. Sólo se permiten pasacalles con mensajes cívicos, culturales, deportivos y religiosos. 
ARTÍCULO 54. AVISOS VOLUMÉTRICOS. Son avisos temporales hechos con materiales livianos inflables que pueden estar suspendidos en el aire o a nivel de piso. No podrán ubicarse en forma permanente sobre ninguno de los 
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componentes del espacio público. Los suspendidos en el aire deberán respetar la altura establecida por la aeronáutica civil. 
ARTÍCULO 55°. AFICHES Y CARTELES. 
1. Definición. Anuncio temporal que se utiliza para promocionar eventos y sitios turísticos, difundir propaganda, productos, servicios, marcas, empresas y lemas y recordar fechas y actividades. 
2. Características. Las dimensiones no pueden exceder de 0.70 metros por 
1.00 metro y 0.35 metros por 0.50 metros. 
3. Localización. Los carteles y afiches que anuncian espectáculos públicos de carácter político, institucional, deportivo, cultural y artístico, sólo podrán fijarse con pegamentos fáciles de remover en las carteleras que para tal fin se instalen en la ciudad, con previo concepto favorable por parte de la Subsecretaría de Defensoría del Espacio Publico. (Gráfico 63). 
Parágrafo. Esta publicidad debe ser removible, impresa en papel o en tela y se colocará teniendo en cuenta no interferir con la señalización del tránsito, con la nomenclatura urbana y con la visibilidad vehicular. No se podrá fijar en postes y estructuras de servicio público y deberá contener el nombre de la empresa responsable de la instalación. 
ARTÍCULO 56°. NORMAS PARA LA PUBLICIDAD TRANSITORIA MÓVIL. 
Se permite en forma temporal ¡a circulación de carros — vallas en las vías o áreas 
públicas, en los horarios establecidos por las Secretarías de Tránsito y Gobierno 
Municipal. 
Esta publicidad no podrá ocupar los antejardines, andenes, zonas verdes públicas y áreas de protección ornamental o paisajística. 
CAPITULO II 
PROHIBICIONES SOBRE PUBLICIDAD TRANSITORIA 
ARTICULO 57°. PROHIBICIONES. No se permite la ubicación o colocación de ningún tipo de publicidad transitoria fija o móvil en: 

. 

1* 
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1. Inmuebles del patrimonio histórico, cultural y arquitectónico. 
2. Parques, plazas o plazoletas. 
3. El interior de las glorietas o intercambios viales en un radio de 150 metros contados desde su centro. 
4. La Avenida La Playa. 
5. La estructuras del viaducto del metro y de los sistemas complementarios de transporte masivo, en un radio de 200 metros. 
6. Arboles. 
7. Areas residenciales. 
8. Puentes y obras complementarias. 
9. Los cruces de vías semaforizados. 
10. El interior del anillo bidireccional, el área comprendida por la Avenida Alfonso López, calle 44 (San Juan), carrera 46 y calle 58 (Avenida Oriental). (Gráfico 60). 
Parágrafo. Se exceptúan de la anterior prohibición ambos frentes de la carrera 46 y calle 58 (Avenida Oriental) y de la calle 44 y Avenida Alfonso López para la colocación de carteles, afiches y pendones. 
TITULO V 
PUBLICIDAD EN SEÑALES DE TRANSITO, NOMENCLATURA URBANA Y 
RELOJES PÚBLICOS 
CAPITULO 1 
PUBLICIDAD EN SEÑALES DE TRÁNSITO. 
ARTICULO 58°. PUBLICIDAD EN SEÑALES DE TRÁNSITO. Se entiende por señales de tránsito, todos aquellos dispositivos o avisos instalados en tos espacios públicos para el control y la regulación del tránsito y para información de conductores y peatones. 
La señalización vial instalada dentro del Municipio de Medellín debe ceñirse a las normas nacionales que regulen la materia. Corresponde a la Secretaría de Transporte y Tránsito el control respectivo. 
‘7 
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El desarrollo de un proyecto vial, urbanístico o arquitectónico que requiera modificación sustancial de la señalización de tránsito, requerirá la aprobación previa de ¡as normas Municipales de la Secretaría de Transportes y Tránsito. 
La señalización vial instalada en el Municipio de Medellín no podrá contener mensajes publicitarios, salvo en aquellos casos en que sea producto de un contrato bajo la modalidad de concesión. 
ARTÍCULO 59. SEÑALES DE TRÁNSITO EN EL METRO. Todas las señales que se ubiquen en el Bulevar y área de influencia de! Metro serán determinadas por la Secretaría de Transportes y Tránsito, la Empresa de Transporte Masivo del Valle de Aburrá (ETMVA) y el Departamento Administrativo de Planeación. 
CAPITULO II 
PUBLICIDAD EN NOMENCLATURA URBANA 
ARTÍCULO 600. PUBLICIDAD EN NOMENCLATURA URBANA. La 
nomenclatura urbana está integrada por todos los elementos informativos de orientación que tienen como función guiar al usuario, y que en conjunto prodigan la identificación ordenada de los elementos que componen la trama urbana y de las construcciones. 
De acuerdo con su forma de instalación los elementos de nomenclatura urbana se clasifican en: 
1. Nomenclatura de fachada. 
paramento o fachada de las edificaciones. 
2. Nomenclatura de estructura vertical. Son las que se apoyan en estructuras de soporte vertical y están instaladas independientes de las fachadas. 
ARTÍCULO 61°. NORMAS GENERALES PARA NOMENCLATURA URBANA. 
1. Dimensiones. Las placas de nomenclatura, tendrán las siguientes 
dimensiones de acuerdo con las vías donde se ubiquen: (Gráfico 64). 
a 

Son las placas que van adosadas al 
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a. En vías arterias o primarias: Placa de 0,75 metros de largo por 0,17 metros de ancho. 
b. En vías colectoras o secundarias: Placa de 0,60 metros de argo por 0,15 metros de ancho. 
2. Texto. Los signos alfanuméricos debe tener un tamaño de 0,09 metros de altura para letras mayúsculas y números, y de 0,05 a 0,065 metros para letras minúsculas. Los apéndices serán en letras minúsculas, con separación mínima entre letras de 0,01 metros para las placas de calles, carreras y circulares y de 0,05 metros para las placas de transversales y diagonales. La separación entre palabras será de 0,30 metros a 0,90 metros según el apéndice. (Gráfico 64). 
3. Material. Debe ser resistente a la intemperie, durable visible y refiectivo. 
4. Color. Se utilizará el color verde para el fondo de la placa y el color blanco para el texto. (Gráfico 64). 
ARTÍCULO 62°. NORMAS ESPECÍFICAS PARA NOMENCLATURA DE FACHADA. 
1. Localización. La nomenclatura de fachada se instalará, en la parte más próxima a la esquina del paramento, a una altura mínima de dos con cincuenta (2,50) metros. 
2. Cantidad. De acuerdo con la jerarquización de las vías y para mejor visibHidad de la nomenclatura de fachada, se podrá instalar así: 
a. En vías arterias, placas en las cuatro esquinas de las fachadas correspondientes al cruce de la vía. (Gráfico 65). 
b. En vías secundarias, placas en dos esquinas instaladas diagonalmente una con respecto a ¡a otra. En caso de requerirse una tercera placa se podrá instalar en la esquina de la fachada correspondiente a la vía prioritaria. (Gráfico 66). 
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ARTÍCULO 63°. NORMAS ESPECÍFICAS PARA NOMENCLATURA 
VERTICAL. 
1. Altura. La nomenclatura de estructura vertical debe tener una altura mínima de tres (3,00) metros a partir del nivel de piso acabado y podrá contener placas de información vial y de nomenclatura urbana, de acuerdo con las necesidades del sitio donde se instale. (Gráfico 67). 
2. Información. La información que contengan las placas de nomenclatura vertical deberá estar relacionada con el número de la vía, señales de información de sentidos de la vía y el nombre de la vía en el caso que lo tenga; las placas que se instalen en los elementos de nomenclatura vertical deberán tener la información por ambos lados de la placa. 
3. Publicidad y mensajes cívicos. La nomenclatura de estructura vertical podrá contener publicidad comercial con mensajes cívicos como contraprestación por la instalación por concesión. 
CAPITULO III 
PUBLICIDAD EN RELOJES PÚBLICOS 
ARTICULO 64°. PUBLICIDAD EN RELOJES PÚBLICOS. Se entiende por reloj público todo elemento instalado para proveer información sobre la hora, que puede estar complementada con una (1) formación sobre temperatura, humedad, fecha u otras variables y que puede ser utilizado además como medio de difusión de mensajes publicitarios, cívicos, culturales y artísticos, de interés para quienes se desplazan vehicular o peatonalmente por los espacios públicos. 
ARTICULO 65°. NORMAS GENERALES SOBRE RELOJES PÚBLICOS. 
1. Distribución. La distribución de estos elementos se hará estratégicamente, de modo que cubran los sitios de grandes afluencias de público, y teniendo en cuenta el tipo de vía, el flujo vehicular y peatonal, las características del sector, el paisajismo y la racionalidad en el uso del espacio público. 
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2. Ubicación. Su ubicación no obstaculizará la señalización vial existente, otros elementos de amoblamiento urbano, la visibilidad vehicular, ni la libre circulación peatonal. 
3. Mantenimiento. La empresa contratista estará obligada a garantizar permanentemente el servicio y el mantenimiento preventivo y correctivo de cada uno de los relojes que se instalen en el espacio público, así como su desmonte vencido el respectivo contrato. 
4. Publicidad y mensajes cívicos. En todos los casos las áreas destinadas a mensajes publicitarios permanentes deberán ser equivalentes a las destinadas a mensajes cívicos, y no podrán exceder en conjunto el veinte por ciento (20%) del área total del reloj. Los mensajes cívicos serán coordinados por el Departamento de Comunicaciones de la Alcaldía de Medellín. 

5. Localización. especificaciones públicos. 

El 
del 

Alcalde conceptuará elemento y autorizará la 

sobre la instalación 

localización y de los relojes 

ARTICULO 66°. ALTERNATIVAS DE UBICACIÓN DE LOS 
PÚBLICOS. Se podrán ubicar relojes públicos en los siguientes sitios: 

RELOJES 
1. En separadores viales con sección mínima de3,OO metros, respetando una• distancia mínima de 10 metros a glorietas y esquinas. 
2. En glorietas y en las áreas verdes libres resultantes de la ejecución de proyectos viales. 
3. En edificios en altura, siempre y cuando hagan parte integral de la fachada y armonicen con el conjunto arquitectónico de la construcción. 
4. En sitios de concentración pública tales como parques, plazas, plazoletas y pasajes peatonales descubiertos, teniendo en cuenta la no afectación física ó estética del espacio público y de la circulación peatonal. 

5. En los accesos a lugares turísticos. 

6’ 
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6. En puentes peatonales o vehiculares, sin obstaculizar la señalización vial 
existente y sin afectar la altura libre del cruce elevado sobre la vía inferior. 
TITULO VI 
AREAS DE REGLAMENTACIÓN ESPECIAL 
ARTÍCULO 67°. AREAS DE REGLAMENTACIÓN ESPECIAL. Son aquellas que por sus condiciones físicas, sociales y económicas son representativas a nivel urbano y por lo tanto ameritan una reglamentación especial orientada a permitir un manejo que aporte valor paisajístico al espacio público haciendo la ciudad atractiva al turismo con elementos publicitarios de actividades productivas, comerciales y de servicios o de campañas cívicas e institucionales innovadoras, sin detrimento del medio ambiente. 
ARTÍCULO 68°. CRITERIOS PARA SU UBICACIÓN. Con el fin de contribuir desde el ordenamiento físico a la construcción de ciudad mediante actuaciones en el espacio público que garanticen el disfrute en un ambiente sano, se definen los siguientes criterios: 
a. Deben comportarse como novedosos espacios urbanos que permitan el uso y disfrute, sin ir en detrimento de sus calidades ambientales. 
b. Se exige una estratégica y efectiva concertación con todos los actores que intervienen, basados en el compromiso y la participación. 
c. Se dará prioridad a los corredores y áreas de actividad múltiple, las centralidades y los espacios públicos más significativos que fueron definidos en el Plan de Ordenamiento Territorial, o las normas que lo modifiquen, solo dentro del perímetro urbano, en ningún momento en sectores residenciales. 
d. La solicitud será aprobada por el Alcalde previo anáBsis de la Dirección de Planeación, con el control posterior de la Secretaría de Gobierno. 
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TITULO VII 
REGISTRO DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL 
ARTICULO 69°. REGISTRO. Después de instalada una valla dentro de los tres (3) días hábiles siguientes a la colocación, deberá solicitarse el registro de dicha colocación ante la Subsecretaría de Defensoría del Espacio Público de la Secretaría de Gobierno Municipal. La solicitud de registro deberá acompañarse de la siguiente información y requisitos: 
1. Nombre o razón social, cédula de ciudadanía o Número de identificación Tributaria del solicitante Nfl. 
2. Dirección exacta del inmueble o terreno donde se ubicará la valla. 
3. Copia del contrato celebrado entre el propietario de la valla o del anunciante y el propietario o poseedor del inmueble, con la facultad expresa para ejecutar actos de disposición en relación con el sitio autorizado para tal fin. 
ARTÍCULO 70°. REGISTRO PARA INSTALACIÓN DE VALLAS EN TERRENOS DEL MUNICIPIO, DURANTE LA EJECUCIÓN DE CONTRATOS DE OBRAS CIVILES PÚBLICAS CON ENTIDADES OFICIALES. Cuando se proyecte la instalación de vallas en terrenos de propiedad del Municipio de Medellín, antes de expedirse el registro, se debe celebrar el contrato u obtener el permiso correspondiente y presentarlo a la Subsecretaría de Defensoría del Espacio Público de la Secretaría de Gobierno Municipal. Si el terreno fuere de propiedad del Departamento o de la Nación se deberá presentar copia auténtica del contrato o de la autorización respectiva. Dichas vallas deberán cumplir, además de las disposiciones generales con lo siguiente: 
1. La localización y tiempo de permanencia para las vallas de contratistas de Obras Públicas, Valorización y empresas que presten un servicio público, serán determinados al momento de concederles la licencia. 
2. Las áreas establecidas para cada valla, de acuerdo con el tipo de contrato. 
3. La adjudicación de la obra tendrá implícita la aprobación de la valla respectiva. 
4. Podrán instalarse en el espacio público, respetando siempre las circulaciones peatonales y vehiculares, el amoblamiento urbano y la vegetación, así como dejar mínimo 15 metros a los cruces de vía. 
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5. Las vallas por contratos de obras civiles públicas podrán permanecer mientras dure la ejecución de las obras, una vez entregada la obra, se deberá retirar la valla. 
ARTÍCULO 71°. ACTUALIZACIÓN DEL REGISTRO. El registro se deberá actualizar cada vez que se modifique el mensaje publicitario. 
En toda valla publicitaria, deberá aparecer en el borde inferior el número del registro que autoriza su colocación; el nombre y el teléfono de la firma instaladora. 
A todas las vallas se les deberá dar adecuado mantenimiento, de tal forma que no presenten condiciones de suciedad, inseguridad o deterioro. Este incumplimiento del anterior precepto será causal de revocatoria del registro de publicidad exterior. 
ARTÍCULO 72°. REGISTRO DE PUBLICIDAD MÓVIL. Cuando la valla se instale en un vehículo automotor para el registro, se deberá relacionar la placa de éste, el tipo y clase, permiso del propietario y copia de la tarjeta de propiedad, además del concepto emitido por la Secretaría de Tránsito Municipal. 
ARTÍCULO 73°. TRÁMITE DEL REGISTRO. Radicada la solicitud en la Subsecretaría de Defensoría del Espacio Público de la Secretaría de Gobierno, el funcionario deberá responder en los términos establecidos en el Código Contencioso Administrativo (Decreto 01 de 1984, capítulo 2). En el acto administrativo que registra la valla, el funcionario ordenará y dispondrá lo necesario para la inclusión del registro en el “Libro de Publicidad Exterior Municipal”. 
ARTÍCULO 74°. RETIRO DE VALLAS. Las vallas que sean removidas y no reclamadas por el propietario dentro de los cinco (5) días siguientes a la fecha de la ejecutoria de la resolución que ordene su remoción, podrán ser donadas por la Administración Municipal a un establecimiento de asistencia social. 
ARTÍCULO 75°. NEGACIÓN DEL REGISTRO. Una vez hecha la solicitud de registro, éste se podrá negar de plano, si la petición no cumple con los requisitos contenidos en el artículo 11 de la Ley 140 de 1994, o con los dispuestos en el presente decreto. 
LI 
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TITULO VIII 
DISPOSICIONES VARIAS 
ARTÍCULO 76° LICENCIAS Y AUTORIZACIONES VIGENTES: Los 
elementos de pubhcidad exterior visual instalados al momento de entrar en vigencia el presente Decreto y que se encuentren instalados en zonas permitidas por el Decreto Municipal 565 de 1996, dispondrán de un plazo improrrogable de seis (6) meses para que sean adecuados a estas normas y se proceda al respectivo registro. Cuando dos (2) o más elementos de publicidad exterior visual ya instalados, busquen su actualización en virtud de este Decreto y por lo tanto soliciten permiso para registrarse, en el mismo sitio o sean excluyentes el uno del otro, se tendrá en cuenta la antigüedad del permiso o registro que amparaba su ubicación. En el evento que no posea registro anterior, se tendrá en cuenta el orden de presentación de la solicitud. 
Para llevar a efecto lo anterior, el responsable de la publicidad exterior visual en mención, deberá presentarse a la Subsecretaría de Defensoría del Espacio Público de la Secretaría de Gobierno con el fin de acreditar las respectivas autorizaciones y hacer efectivo lo dispuesto en este artículo. 
Parágrafo Transitorio: Aquellos elementos publicitarios que al momento de la entrada en vigencia del presente Decreto, se encuentren instalados en lugares prohibidos por el Decreto 565 de 1996 o sobre los que pesan actos administrativos sancionatorios con orden de desmonte, perderán el derecho a ser registrados. 

ARTÍCULO 77°. SANCIONES. 
Alcalde o quien este delegue, sanciones establecidas en la Ley prestarán mérito ejecutivo. 

Por el incumplimiento de estas disposiciones el mediante resolución motivada impondrá las 140 de 1994, las cuales una vez en firme 

ARTÍCULO 78°. VIGENCIA Y DEROGATORIA. El presente decreto rige a 
partir de la fecha de su publicación y deroga las normas que le sean contrarias y 
particularmente las del Decreto 565 de 1996, artículos del 1 al 31 y del 45 al 54. 
¿1’ 
Decreto No. ¡683 de 2003 

40 

Centro Administrativo Municipal - C.A.M. Calle 44 N° 52165 Conmutado 381 81 81 



[image: image39]
“3 

Dado en Medellín, a ¡os cinco (5) días deE mes de diciembre de dos mil tres 
(2003). 
PÉREZ GUTIÉRREZ 
Alcalde de Medellín 
ØEGOÇI 
Decreto No. 1683 de 2003 
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PUBLÍQUESE Y CÚMPLASE 
4] 
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‘E LEON SANC 
retario de Gobiei 
L/ 
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